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Resumo

Este artigo apresenta os resultados de uma pesquisa que teve por finalidade o
desenvolvimento de um sistema para centralizar e auxiliar a divulgagdo de promocgdes de
supermercados. Por meio de um sistema web que ¢ disponibilizado o cadastro de
supermercados, produtos, € a busca por promogdes. Para a realizacdo da pesquisa, foi
utilizada a metodologia exploratéria, enquanto que para o desenvolvimento foi escolhido o
modelo iterativo incremental, bem como o uso de ferramentas para desenvolvimento web,

alcancando por esses meios, 0s objetivos propostos para este trabalho de conclusao de curso.
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WEB APPLICATION FOR DISCLOSURE OF SUPERMARKET PROMOTIONS

Abstract

This article presents the results of a research that aimed to develop a system to centralize and

assist the promotion of supermarket promotions. Through a web system that is available the



registration of supermarkets, products, and the search for promotions. For the research, the
exploratory methodology was used, while for the development it was chosen the incremental
iterative model, as well as the use of web development tools, reaching, by these means, the

proposed objectives for this course conclusion work.

Keywords: WEB System, Digital Marketing, Flyer distribution, Environment.

1 INTRODUCAO

Em virtude do crescimento tecnoldgico, as ferramentas digitais t€m se mantido mais
presentes na vida das pessoas e assim abrindo o campo e impulsionando o marketing digital,
mudando o mercado consumidor (GABRIEL, 2010). Com este crescimento ¢ a mudanga do
mercado consumidor, a tecnologia auxiliou na divulgacdo de pregcos de produtos e a
reformular o processo de busca por promogoes.

Observando a divulgacdo de precos dos supermercados, seus produtos € sua marca
para os consumidores, foi identificado por meio da presente pesquisa que muitos
estabelecimentos utilizam até o ano de 2019 a panfletagem como ferramenta de marketing.
Porém, muitas vezes esses panfletos nao sdo descartados corretamente, indo parar no chao das
ruas e calcadas, contribuindo para a poluicdo do meio ambiente (SILVA, 2015). De acordo
com a Folha de Sdo Paulo, entre 2016 ¢ 2017, 7 milhdes de toneladas de lixo ndo foram
coletados corretamente (FOLHA DE SAO PAULO, 2018). Incluidos nessas 7 milhdes de
toneladas, estdo os panfletos que ndo foram separados para serem reciclados. Estes panfletos
descartados incorretamente vao parar em bueiros, causando, em dias chuvosos alagamentos
nas ruas das cidades (G1, 2016).

Para amenizar os problemas da poluicdo, algumas cidades proibem panfletagem em
vias publicas, por meio de leis municipais. Gramado, no Rio Grande do Sul, ¢ um exemplo. A
cidade gatcha fez um projeto de lei que proibe e multa a panfletagem por meio da Lei
Municipal n° 2.398 de 2005 (JORNAL DE GRAMADO, 2017). Outros municipios também
criaram suas leis municipais, para combater esta pratica, tais como Canela no RS, Lei 2.475,
Itapema, SC, com a Lei 1.894, entre outras (JUSBRASIL, 2019).

Para minimizar a polui¢cdo e como forma de reducao de custos, surgem portais que
passam a disponibilizar o material desses panfletos em meio digital, juntamente com encartes

de outros departamentos. Algumas empresas utilizam midias sociais para divulgacdo das



promocoes de seus produtos. Ao longo da pesquisa deste trabalho de conclusdo de curso, nao
foram encontradas solugdes que possuam as seguintes caracteristicas: (i) divulgagdo das
promogoes de produto unico e (ii) facilidade na busca por promogdes.

O presente trabalho apresenta o desenvolvimento de um sistema web que centraliza
as divulgacdes dos produtos dos supermercados, que possa ser acessado de forma aberta, no
qual estabelecimentos comerciais cadastram seus produtos e disponibilizam um meio de busca
para seus clientes. Essa plataforma possui filtros para busca de cidade, empresa e produtos.

O objetivo geral do projeto de pesquisa ¢ desenvolver um sistema web que gerencie €
disponibilize os produtos em oferta nos supermercados em um unico local, para assim facilitar
a busca de promogdes. Os objetivos especificos sdo (i) Realizar uma pesquisa com mercados
para coletar requisitos para a aplicagcdo (ii) Desenvolver um sistema web para cadastro de
mercados e suas promogdes (iii) Desenvolver uma aplicacdo web responsiva. Observa-se que
por ora o sistema ¢ limitado a atender apenas promogdes de mercados.

Espera-se que a disponibilizacdo desta ferramenta contribua para a diminui¢ao ou
substitui¢do da panfletagem existente, reduzindo a poluicdo do meio ambiente. Outro ponto
positivo desejado ¢ a reducdo de custos por meio da divulgagdo concentrada em um tnico
local, aumentando a abrangéncia da divulgacao destas promocgdes.

Foram encontradas algumas propostas similares com algumas caracteristicas
parecidas para esse propodsito. Estes possuem a caracteristica de divulgacdo de encartes de
diversos departamentos. O diferencial do trabalho desenvolvido ¢ a divulgacdo de produtos
individualmente, ndo apenas encartes.

Nesta pesquisa foi utilizada a metodologia exploratdria, onde foram levantados os
requisitos para identificagdo dos problemas por meio de coletas de dados. Como processo de
desenvolvimento de software utilizou-se o modelo Iterativo Incremental, onde dividiu-se o
processo de desenvolvimento em pequenas iteragdes. Apos o levantamento de requisitos
levantados pela pesquisa, e utilizando a metodologia de desenvolvimento proposta, foi criado
um sistema web que disponibiliza promogdes ativas dos supermercados cadastrados. Estas
promocoes sdo cadastradas pelos supermercados através do seu login e ativadas por eles. O
sistema disponibiliza filtros de busca por cidade, produto, categoria ou supermercado.

Este artigo esta estruturado da seguinte forma: a Secdo 2 apresenta a fundamentacgdo

tedrica, que descreve os conceitos usados ao longo do trabalho. A Se¢do 3 descreve a



metodologia utilizada. J& na Se¢do 4, sdo apresentados os resultados e atividades

desenvolvidas. E por fim na Se¢do 5, as conclusdes sobre a pesquisa realizada.

2 REFERENCIAL TEORICO
Nesta secdo, serdo apresentados os conceitos que envolvem este projeto de pesquisa,

bem como as principais fontes e referéncias utilizadas na criacdo do software.

2.1 Marketing Digital

Conforme Torres (2018), entender o ambiente digital ndo ¢ mais uma opg¢ao e sim uma
necessidade. A tecnologia ¢ uma ferramenta do marketing, envolvendo comunicagdo,
publicidade e propaganda, ndo apenas como método de divulgagdo, mas uma ferramenta
estratégica para alcancar seus clientes e se tornar mais competitiva sobre seus concorrentes.

Um dos principais beneficios do Marketing Digital ¢ a possibilidade de trabalhar com
baixo investimento assim sendo indicado para todos os tamanhos de empresa até mesmo para
empresas de pequeno ¢ médio porte. No Marketing Digital as empresas conseguem construir
uma audiencia propria € uma comunicagao direta com seus clientes (SISTO, 2014 ).

Segundo Santos (2018), visando esse avango tecnologico ao Marketing Digital, foram
definidas estratégias do marketing convencional no mundo digital, introduzindo a
metodologia dos 8 P's, tem por objetivo conhecer o perfil do consumidor e planejar agdes de
marketing. Esse processo, ¢ constituido da seguinte forma: Pesquisa, Planejamento, Producao,
Publicagdo, Promocao, Propagagdo, Personalizacdo e Precisdo. O presente trabalho utiliza
alguns conceitos relacionados com Marketing Digital no que tange a divulgacdo de

promogoes.

2.2 Poluicdo ambiental

Panfletos, folhetos e encartes sdo meios de divulgagdo de produtos e empresas muito
utilizados devido ao baixo custo, porém contribuem com a polui¢gdo ambiental e as sujeiras
das cidades devido ao mau descarte das pessoas que recebem e dos que entregaram (PRUX,
2013). Conforme o jornal O GLOBO do RJ no ano de 2011, mensalmente foram varridos
cerca de 36 toneladas de panfletos ou seja 1200 Quilos por dia nas ruas de Copacabana.
Apesar de proibida essa pratica pela lei 51 de Limpeza urbana de setembro de 2001 que
proibe a propaganda em via publica. Esta lei municipal proibe a pratica de panfletagem em

com punicdo de multa para os praticantes (O GLOBO, 2011). Leis parecidas foram
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implantadas por outros municipios brasileiros. Para combater a poluicdo ambiental com o mal
descarte de residuos sélidos foi criada a Lei n® 12.305/10, que institui a Politica Nacional de
Residuos Solidos (PNRS), esta lei traz instrumentos para o pais poder combater o descarte
inadequado dos residuos solidos, prevendo uma mudanca de hadbitos e obtendo um consumo
sustentavel, aumentando a pratica de reciclagem e gerando assim valor econdmico
(MINISTERIO DO MEIO AMBIENTE, 2019).

Descrito por Nunes (2018), os lixos jogados nas ruas sdo uma das principais causas de
alagamentos e enchentes nas cidades, pois entope bueiros e galerias de agua, reduzindo o
escoamento da dgua de drenagem. O lixo jogado nas ruas ¢ devido a falta de conscientizacao
da populacdo, com a preservacao do meio ambiente (NUNES, 2018).

Algumas medidas foram tomadas para combater a polui¢do ambiental, através de
conscientizacdo da populagdo, leis que proibe e multa esta pratica de mal descarte do lixo.
Seguindo neste mesmo contexto contra a poluicdo ambiental a ONU no ano de 2015
desenvolveu o documento para o desenvolvimento sustentavel, organizado pelos
paises-membros da Organizagao das Nagdes Unidas (ONU). Foram criados 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS), com 169 metas. Neste documento foi elaborado um
cronograma de a¢do para combater os problemas levantados e objetivos propostos. Entre estes
objetivos o objetivo 12 se refere a producao e consumo sustentavel mais especifico no ponto
12.5, se refere a uma agenda até 2030, que tem por seu objetivo reduzir substancialmente a

geracdo de residuos por meio da prevencao, redugdo, reciclagem e reuso (ONU, 2019).

2.3 E-Business

Conforme Pesquisa publicada no Portal G1, que apresenta um estudo realizado pela
Tic Domicilio em 2018 e publicada pelo Comité Gestor da Internet no Brasil (CGI.br) na data
de 28 de agosto de 2019, mostra que o numero de brasileiros que usam a internet s6 vem
aumentando de 67% no ano de 2017 para 70% no ano de 2018, o que equivale 126,9 milhdes,
a pesquisa também traz que 34% do usuarios compraram pela internet e 19% divulgaram ou
venderam produtos online (G1, 2019). Quando se refere a comércio eletronico este avango
ajuda na divulgacdo dos produtos, estando para acesso dos usudarios conectados esta pesquisa
da Tic Domicilio tras também o dado de que 60% dos usuarios pesquisam pregos € servicos

na internet (CETIC.BR, 2019).



Conforme Silva (2014) descreve, que com o aumento do uso da internet, gerou-se uma
percepcao empresarial diferenciada, modificando a forma de atuagdo e comportamento do
comércio. Esta forma de comércio que envolve o modelo tradicional com a tecnologia e a
internet, torna as empresas mais dindmicas pois torna agil a interagdo das empresas entre si e
com seus cliente se tornando uma rede geradora de negocios, assim chamado de e-business
que vem do termo em inglés electronic business (negocios eletronicos). E-business tornou-se
popular no ano de 1997 apds uma campanha feita pela IBM, ligando a oportunidade de
negdcio na internet (SILVA, 2014).

E-business pode ser qualquer negécio que envolva atividades tradicionais para o
comércio com atividades online, vem para agilizar a comunicagdo entre as empresas € 0s
clientes, porém para ser bem sucedido no e-business € necessario ter um grande conhecimento
de todas as etapas do seu negocio como marketing, pesquisa e desenvolvimento, transagoes e
vendas. E-business ¢ uma é4rea bem ampla, que envolve todas as relacdes mediadas pela
internet e assim sdo divididas por mddulos sdo eles, B2C (Empresa para cliente), C2B
(Consumidor para empresa), B2B (Empresa para empresa), B2E (Empresa para empregado),
E2B (Empregado para empresa), G2B (Governo para empresa), B2G (Empresa para governo),
G2G (Governo para governo), G2C (Governo para cidadao), C2G (Cidadao para governo),
C2C (Consumidor para consumidor), existem varios modulos de e-business para que envolva
todos os tipos de comunicacdo (CHAFFEY, 2012). Este trabalho estd relacionado com
e-business pois propde divulgar produtos, envolvendo o comércio fisico com o digital e assim

alcangando um maior publico.

2.4 Trabalhos relacionados

Durante a pesquisa feita para desenvolvimento desta aplicacdo web e deste trabalho de
conclusdo de curso, foram encontrados alguns sistemas relacionados que trazem
caracteristicas e objetivos parecidos de divulgacdo das promocgdes, como descritos a seguir.

AondeConvem ¢ um sistema web que disponibiliza encartes de produtos em
promogdes de todos os comércios em geral, como por exemplo encartes de supermercados,
farmacias, lojas e servigos diversos. A aplicagdo utiliza a localizagdo geografica como filtro
para busca dos encartes e o filtro por categoria, porém nao disponibiliza busca de produtos

especificos somente encartes, demonstrado na Figura 1.



Figura 1 — Tela inicial do site AondeConvem
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Fonte - AondeConvem (2019).

Ofertas de supermercados € um sistema web que apresenta encartes de promogdes
principalmente das grandes redes da cidade de Sao Paulo e outras capitais, ndo
disponibilizando filtro para outras cidades, este sistema segue a mesma ideia do sistema
descrito acima AondeConvem. Demonstrado abaixo a tela inicial do sistema Ofertas de

supermercados na Figura 2 .

Figura 2 — Tela inicial do site Ofertas de Supermercados
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Fonte - Ofertas de Supermercados (2019).

Tiendeo ¢ uma aplicagdo desenvolvida para divulgacdo de promocdes através de

encartes de lojas e supermercados, podendo ser filtrado por cidade, esta aplicagdo estd



disponivel no Brasil, Italia, Espanha e México, disponivel também em trés ambientes através
do sistema web, e para Aplicativo nas plataformas Android e IOS. Disponivel na Figura 3 a

tela inicial da sua pagina web.

Figura 3 — Tela inicial do site Tiendeo
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Fonte - Tiendeo (2019).

O trabalho desenvolvido tem como seu diferencial a divulgacdo de promogdes de
forma individual, concentradas em um unico local para facilitar a busca. O Quadro 1
apresenta uma comparacdo entre o trabalho desenvolvido com sistemas relacionados citados

acima.



Quadro 1 — Comparacdo com trabalhos relacionados

| Ofertas de éﬂmde{umm tiendeo BRAOL
o Supermercados

Divulgacéo de encartes Sim Sim Sim Nao

Divulgacao de encartes Nao Sim Sim Nao
diversos (Alimentos,
eletrénicos,)

Divulgacao de produtos Nao Nao Nao Sim
em promocao

Foco em Sim Nao Nao Sim
supermercados

Fonte - Autor (2019)

3 METODOLOGIA

Esta secdo descreve a metodologia utilizada para atingir os objetivos propostos. O
projeto adotou a pesquisa exploratéria, que torna mais visiveis os problemas a ser
solucionados e como processo de desenvolvimento de software o modelo Iterativo
incremental que dividiu o desenvolvimento em pequenas iteracdes, entregando

funcionalidades ao final de cada iteragao.

3.1 Metodologia de pesquisa

A metodologia de pesquisa exploratdria, tem como objetivo tornar mais visivel os
problemas e assim obter o aprimoramento das ideias através desta formulagdo. A pesquisa
exploratéria pode envolver levantamento bibliografico, entrevistas e andlise de exemplos
(GIL, 2002). Foram utilizadas como fontes livros, artigos, materiais disponibilizados na
internet como busca no Periddicos Capes e Google Académico usando termos especificos
para compor o referencial tedrico, e realizadas entrevistas com responsaveis por

supermercados do Vale do Paranhana.



3.2 Metodologia de desenvolvimento

Metodologia utilizada foi o modelo Iterativo Incremental. A ideia principal ¢ a de
que um sistema deve ser desenvolvido de forma incremental, onde cada incremento vai
adicionando ao sistema novas capacidades funcionais, até a obtencao do sistema final. A cada
passo realizado, modifica¢des podem ser introduzidas (CARVALHO, 2012)

O modelo incremental segundo Pressman (2006) combina elementos da modelo
cascata sendo aplicado de maneira iterativa. O modelo de processo incremental ¢ iterativo
igual a prototipagem, tem como objetivo apresentar um produto operacional a cada
incremento realizado. Apresenta caracteristica que permite desenvolver versdes cada vez mais
completas a cada iteragdo. Ele ¢ um modelo de desenvolvimento de software que tem em sua
esséncia poder fazer altera¢des ao longo da execucdo do projeto e trabalha com incrementos.

O desenvolvimento realizou-se, por meio de ciclos curtos, executando a repeti¢do das
etapas do processo de desenvolvimento, como (i) a andlise; (ii) o desenvolvimento de
software; (iii) os testes e (iv) a implantagdo. A partir dos resultados obtidos de cada iteragdo,
foi projetado um novo plano para o proximo incremento, realizando aprimoramentos € o

desenvolvimento de novas funcionalidades.

4. ETAPAS DE DESENVOLVIMENTO
4.1 Analise

A analise do projeto foi estabelecida realizando a definicdo de requisitos iniciais, 0s
quais pudessem integrar a primeira etapa do desenvolvimento, por meio de iteragdes, sendo
esses requisitos aprimorados, no decorrer do projeto. A Primeira etapa ¢ a analise do usuério,
analise e funcionalidades que atendam os objetivos propostos no projeto reconhecidas através
do levantamento de requisitos para o desenvolvimento, levantamento das limitagdes do
usuarios e processos a serem seguidos baseado no modelo escolhido. Este levantamento sera
usado para especificar os objetivos e limitacdes.

Nesta etapa foi desenvolvido o diagrama de casos de uso para representar o cenario €
as funcionalidades a serem desenvolvidas (ver Figura 4). Para modelagem deste diagrama
fez-se uso da UML (Unified Modeling Language) e da ferramenta Astah Community
(ASTAH, 2016).

10



Figura 4 — Diagrama de Caso de Uso
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Fonte — O autor (2019).

Conforme ilustrado na Figura 4, existem dois conjuntos de ag¢des realizadas no
software. O primeiro fluxo ¢ realizado pelo gerenciador do sistema do supermercado, que
realiza a todo o cadastramento e gerenciamento dos seus produtos. O Gerente do
supermercado faz login ao sistema, informando usudrio e senha, o cadastramento do seu
supermercado com os dados da empresa, cadastro de seus produtos e cadastro das promogao.

O segundo fluxo ¢ realizado pelo usuério que estd buscando as promogdes, cujo o
acesso esta liberado a ele, sem login ao sistema, para este usudrio estdo disponiveis todos os
produtos que estdo em promocgao, juntamente com os filtros de busca por cidade, produto,
categoria ou nome do supermercado.

Apoés andlise dos requisitos iniciou-se a estruturagdo do projeto, como ele seria
desenvolvimento e sua arquitetura, estruturacdo do software e o relacionamento entre suas
funcionalidades, além da caracterizagdo das suas interfaces, defini¢ao da estrutura de dados, ¢
arquitetura de software. A documentagdo resultante desta fase de desenvolvimento permitiu a
codificacao do sistema de acordo com os requisitos coletados.

Sua arquitetura estd estruturada da seguinte forma, o usudrio acessa pela web a
aplicacdo, e esta faz a persisténcia e buscas no banco de dados. Esta estrutura estd

representada pela Figura 5.
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Figura 5 — Diagrama de Arquitetura
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Fonte — O autor (2019).

Com base nos casos de uso identificados e na arquitetura proposta, foram elaboradas

classes, que sdo representadas por meio da Figura 6. O usudrio logado estara vinculado a um

supermercado, somente ele precisara estar logado para utilizar o sistema e fazer cadastro de

seus produtos e promog¢des. Os produtos estardo ligados ao supermercado que o possuam, € as

promogoes terdo sua ligacdo feita ao proprio produto. Dessa forma, o supermercado ¢ a

ligacdo nesse conjunto.

Figura 6 — Diagrama de classes

pkg

Mercado

-idMercado : int
- nomeMercado : String

Usuario

-cnpj : String
- idUsuario : int -rua : String
- nome - String - Bairto : String
~login : String - numero - int
_ senha : String _ email - String
- idMercdo : int 1 1.+ | -fone:int
+ incluiUsuario() : Usuario B gd.aqes"s.‘""g
+ ateraUsuario() - Usuario Studise TNg,
+ excluiUsurio() - Usuario + incluiMercado() - Mercado

+alteraMercado() : Mercado
+ excluiMercado() : Mercado
+ pesquisaMercado() : Mercado

1.

0.*

Produto

- idProduto : int

- nome : String

- descricéo : String
- datalnicial : Date
- dataFinal : Date

- idMercado : int

_ categoria : String

Promocao

-idPromocao : int
—idproduto - int
-datalnicial : Date
-dataFinal - Date
- valor : float

+ incluiProduto() : Produto
+ alteraProduto() - Produto
+ excluiProduto() : Produto
+ pesquisaproduto() : Produto

+ incluiPromocao() : promocao
+ alteraPromocao() : promocao
+ excluiPromocao() : promocao
+ pesquisaPromocac() : promocao

Fonte — O autor (2019).
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4.2 Desenvolvimento

Apoés a de andlise dos requisitos, se iniciou o desenvolvimento do sistema, estas
etapas foram divididas em varias iteragdes, seguindo o modelo de desenvolvimento escolhido
Iterativo Incremental. Etapa de desenvolvimento ¢ a etapa em que o software foi
implementado através da codificagdo dos documentos elaborados na fase anterior, dividido
em iteragdes, tendo assim uma funcionalidade ao final de cada etapa.

Para o desenvolvimento foi utilizado o framework Laravel juntamente com a
linguagem de programagdao PHP (Hipertext PreProcessor) e a biblioteca de componentes
Bootstrap.

O Laravel é um fiamework para PHP, gratuito, de cédigo aberto. E utilizado para
estruturacao de codigo com seu foco na simplicidade e legibilidade do codigo, que utiliza os
padroes MVC, e possui diversos recursos prontos, como por exemplo autenticagio,
autorizagdo, gerenciamento de templates (WILLIANS, 2019). Bootstrap ¢ uma biblioteca de
componentes Front End, gratuita para desenvolvimento e¢ manipulagio HTML, CSS e JS,
utilizada para o desenvolvimento Web (BOOTSTRAP, 2019). O Sistema gerenciador de
Banco de dados utilizado ¢ o MySQL. Com comprovado desempenho, confiabilidade e
facilidade de uso, o MySQL tornou-se uma das principais op¢ao de banco de dados para
aplicativos baseados na Web (ORACLE, 2019).

Para hospedagem e versionamento do cdédigo fonte foi utilizado GitHub, ¢ uma
ferramenta segura que pode ser utilizada com o cddigo aberto ou privado, podendo ser
compartilhado com outros usuarios, fazendo assim a hospedagem e o controle de versao do
codigos (GITHUB, 2019). Durante a execucdo do projeto foram utilizadas ferramentas

gratuitas e disponiveis ao desenvolvedor sem a necessidade de aquisi¢ao de licengas.

5 RESULTADOS

O desenvolvimento deste projeto teve como resultado um sistema web de cadastro,
divulga¢do de promogdes de supermercados e para consulta destes produtos por todos os
demais usudrios. Como resultado obteve-se uma aplicagdo web que disponibiliza a consulta
das promogoes ativas em sua data de validade, que disponibiliza para os supermercados uma
tela de login e cadastro do estabelecimento, juntamente com telas para cadastro dos produtos e

cadastro de promocgdes, disponibilizando também uma tela de promogdes ativas.
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Ao acessar a tela inicial disponibiliza-se os produtos em promocao que estao ativos,
juntamente com o supermercado, cidade, valor do produto e data final que o produto vai estar
disponivel na promocgao. Esta mesma tela disponibiliza o campo de busca por cidade, e outro
campo para filtrar os produto, categoria ou supermercado, onde o usudrio ndo precisa estar
logado para acessar, todas as promocgdes estardo disponiveis na tela, podendo o usuario
escrever a cidade no campo de busca por cidade e os demais filtros podem ser digitados pelo
usuario no outro campo que busca por nome de produto, categoria ou pelo nome do

supermercado.

A tela inicial também disponibiliza um campo de login € um campo para cadastro de
usuario, estes campos sdo somente para os supermercados se cadastrarem e fazer login para
entrar e poder fazer os cadastros de produtos e promogdes. A Figura 7 exibe a tela inicial do

sistema.

Figura 7 — Tela inicial

Promocgoes

ul

m

PrecoRS 12.2 Prego RS 3.5
Preco RS 6.99 Preco RS 6.99 Preco RS 11.45

Supermercado Supermercado

Dia Rissul Rissul super Dia

Data final: Data final:
1o/11/2019 30/11/2019

Data final Data final
1o0/11/2019 01/11/2019

Trés Coroas L

a

inha igrejinha Trés Coroas Trés Caroas

&

Fonte: O autor (2019).

Na tela inicial, conforme demonstrado na Figura 7, existe o campo de cadastro,
necessario para que os administradores da conta de um supermercado faga o cadastro e
consequentemente tenha acesso ao sistema, a fim de realizar a propaganda de seus produtos e
ofertas. Esse cadastro ¢ feito em duas partes, primeiramente ¢ necessario e-mail e senha para

login, e apds esse passo, o cadastramento completo do estabelecimento, conforme Figura 8.

A Figura 8(a) exibe a tela de cadastro do email e senha para login, ja a Figura 8(b)

exibe a tela de cadastro dos dados do supermercado.
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Figura 8 — (a) Tela do cadastramento para login (b) Tela de cadastramento dos dados

Pagina Inicial Entrar  Cadastrar

Cadastre seu Supermercado e anuncie agui seus produtos em promogaol
Register
Name ‘
E-Mail
Senha

Confirmar Senha

Pagina Inicial

Dados do mercado - super

MNome do mercado
super

CHF)

14422279000106

Rua

AdZo wilber

Bairro
Quilombao

Email

jessicabeilke@sou faccat.com

Cidade

Trés Coroas

Estado
RS

Teletone

51293245859

(b)

Fonte: O autor (2019)

Ap0s o login e o cadastro dos dados do supermercado, o usuario ¢ direcionado para
uma tela de menu, que possui as funcionalidades disponiveis para o gerenciador do
supermercado, as quais sdo (i) cadastrar seus produtos, (ii) cadastrar suas promogdes, (iii)
verificar promocgdes ativas e (iv) fazer a manutengdo destes cadastros, como apresentado na

Figura 9.
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Figura 9 — Tela Menu

Pagina Inicial léssica ~

Cadastro mercado

Cadastrar mercado

Produtos

ke s

Promogao

Fonte: O autor (2019).

Como demonstrado na Figura 9 nos menus disponiveis para o gerenciador do
supermercado acessar. Existe o menu de produtos, que disponibiliza todos os produtos
cadastrados, juntamente com botdes para incluir, editar e excluir os mesmos. Ele disponibiliza
também a opg¢do de cadastrar promogao e um botdo promogao que mostra as datas que aquele
produto estava em promocdo juntamente com seus valores. Nesta mesma tela de produtos ¢
apresentado um campo de busca, para o administrador pode buscar os produtos cadastrados,

como apresentado na Figura 10.

Figura 10 — Tela Produto

Pagina Inicial Super Dia ~

Produto
Buear |

Cerveja Heineken Balas

[ ] oo
= Azeite de oliva =

‘Cadastrar Promogao Cadastrar Promogao

— [ | | s

Fonte: O autor (2019).
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Outra funcionalidade do sistema que esta disponivel no menu do usuério logado, ¢ a
funcionalidade Promogdo, ela mostra todas as promogdes que estdo ativas do usudrio do

supermercado logado, conforme apresentado na Figura 11.

Figura 11 — Tela Promogao

Pagina Inicial Super Dia

Promocoes

Azeite de wa
=3 e

Prego RS 12 9 Preco RS 3.5
Data inicial: 04/07/2012 Data inicial: 03/09/2019

Data final: 10/11/2019 Data finak 01/11/2019

Fonte: O autor (2019).

5 CONCLUSOES

O trabalho de pesquisa e desenvolvimento consistiu na criacdo de um sistema web,
para divulgacdo de produtos em promocgdo. O trabalho teve por finalidade desenvolver um
sistema web que disponibiliza um local que mostra todos os produtos em promog¢ao. O
sistema também disponibiliza um cadastro para supermercados, estes estando devidamente
cadastrados ao fazer /ogin disponibiliza telas para cadastrar seus produtos, gerenciar os que
estardo na promogao e programar data para que estes produtos entre na promogao.

Durante o desenvolvimento deste trabalho foram identificados alguns sistemas com
caracteristicas parecidas, porém com outros propdsitos especificos. O diferencial do trabalho
desenvolvido ¢ a divulgagdo de promogdes com a busca individual por produtos.

O sistema de divulgacdo de promogdes € um ambiente web. Como resultado final
obteve-se um resultado satisfatorio, visto que ele alcanga os objetivos propostos. Como
trabalhos futuros poderia ser desenvolvido uma versao na forma de aplicativo dedicado para
dispositivos mdveis, mesmo que o produto atual seja responsivo. O APP teria possibilidade de

notificagdo quando o produto desejado estivesse disponivel em promogao. Isso possibilitaria
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aos usudrios a comodidade de ser avisado quando o produto desejado estiver disponivel sem

necessidade de busca diaria.
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